REGULAMIN ZAMIESZCZANIA REKLAM, OGLOSZEN | INSERTOW

I. Postanowienia ogodlne
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Wydawca — Medyk Sp. z 0.0. 01-015 Warszawa, ul. Skwer Kardynata S. Wyszynskiego 5/54,
NIP 526-020-49-20, REGON 006218770.

Czasopisma specjalistyczne dla lekarzy i farmaceutéw — wydawane przez Wydawce:

Lek w Polsce ISSN1231-028X

Gabinet Prywatny ISSN 1230-4719

Portal internetowy dla lekarzy i farmaceutéw:

Lekwpolsce.pl

Gabinet prywatny.com.pl

Ogtoszeniodawca — osoba fizyczna, osoba prawna lub inna jednostka organizacyjna
nieposiadajgca osobowosci prawnej, zamawiajaca zamieszczenie reklamy ogtoszenia lub insertu.
Reklama — materiat reklamowy wymiarowy, ptatny za format wyszczegdlniony w cenniku
Wydawcy

Ogtoszenie — materiat informacyjny wymiarowy bezptatny lub ptatny wyszczegdlniony w cenniku
Wydawcy

Insert — materiat promocyjny, reklamowy, informacyjny dotaczony odptatnie do catosci lub czesci
naktadu wyszczegdlniony w cenniku Wydawcy

Umieszczanie reklam, ogtoszen oraz insertéw jest dokonywane w oparciu o zasady ogdlne oraz
obowigzujace przepisy prawa.

Wydawca i Redaktor Naczelny nie ponoszg zadnej odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczanych
reklam, ogtoszen i insertow.

Wydawca nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci za szkody spowodowane sitami wyzszymi, ktére
zaktécity czesciowo lub catkowicie mozliwosci wywigzania sie z dystrybucji czasopisma lub
zamieszczenia reklamy, ogtoszenia, insertu.

Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia zlecenia zamieszczenia reklam, ogtoszen,
insertéw bez podania przyczyny i bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu.
W przypadku zaméwien cyklicznych Wydawca ma prawo odmowy dalszej publikacji reklam,
ogtoszen, insertu w trakcie ich realizacji, jezeli ich tre$¢ czy forma spotka sie z negatywnym
odbiorem.

Ogtoszeniodawca jest zobowigzany do zapewnienia, ze przestrzega i przystugujg mu prawa:

W przypadku zlecenia reklamy produktu leczniczego: Prawo Farmaceutyczne ustawa z dnia 6
wrzesnia 2001 r., rozporzadzenie Ministra Zdrowia z dnia 21 listopada 2008 r.

Do doébr niematerialnych (prawa autorskie, pokrewne, wynalazcze, na znakach towarowych lub
wzorach zdobniczych, z tytutu tajemnicy przedsiebiorstwa i inne) uzytych w zleconych do
publikacji reklamach, ogtoszeniach oraz w zlecanych do zamieszczenia insertach — informacjami,
danymi, utworami lub ich fragmentami, wizerunkami, znakami towarowymi, wzorami
zdobniczymi, innymi elementami stanowigcymi przedmiot jakiejkolwiek ochrony prawnej.
Reklama, ogtoszenie, insert produktow leczniczych mogg by¢ zlecane jedynie przez podmiot
odpowiedzialny.

Ztozenie zamowienia jest rownoznaczne z o$wiadczeniem Ogtoszeniodawcy, ze powyzszy
obowigzek jest spetniony, zas zamawiana reklama, ogtoszenie, insert nie jest sprzeczna/y z
prawem lub zasadami wspétzycia spotecznego (dobrymi obyczajami).

Ogtoszeniodawca zobowigzany jest do naprawienia wszelkich szkdd powstatych po stronie
Wydawcy w zwigzku z trescig lub forma reklamy, insertu - w tym do poniesienia niezbednych
kosztéw postepowan spornych, wpiséw sgdowych, kosztéw zastepstwa procesowego i innych
uzasadnionych wydatkow Wydawcy, poniesionych w zwigzku z roszczeniami oséb trzecich.
Dotyczy to takze tych przypadkéw, gdy strong postepowania zwigzanego z trescig lub formag
reklamy lub insertu bedzie Redaktor Naczelny czasopism/a lub inny Redaktor badZ pracownik
Wydawcy.

II. Warunki zamieszczania reklam, ogtoszen, insertow
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Opublikowanie reklamy, ogtoszenia, insertu dokonywane jest wytacznie na podstawie pisemnego
zamowienia.

Termin dostarczenia zamodwienia, przestania materiatéw do akceptacji oraz terminy dostarczenia
gotowych reklam, ogtoszen, insertéw sg zgodne z informacjg podang przez Wydawce.
Integralng czescig zamowienia jest tekst reklamy/ogtoszenia, komplet materiatdw graficznych
(logo, ilustracje, zdjecia itp.) badz materiaty gotowe do druku. Do wszystkich dostarczanych
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materiatéw nalezy dotaczy¢ préobny wydruk (proof, cromalin itp.). W przypadku jego braku nie
bedg uwzgledniane reklamacje dotyczace prawidtowego odwzorowania koloréw.

W przypadku insertu w czasopismie/mach Ogtoszeniodawca zobowigzany jest przedstawic
Wydawcy co najmniej jeden egzemplarz insertu lub jego projekt graficzny z doktadnym
okresleniem formatu, wagi i objetosci.

Zlecenie Zamédwienia, musi zawiera¢ w swej tresci nastepujace elementy:

dane Ogtoszeniodawcy (w przypadku osdéb fizycznych — imie i nazwisko oraz adres zamieszkania,
w przypadku innych podmiotéw — nazwa (firma), siedziba i adres, pod ktérym podmiot prowadzi
dziatalnos¢, telefony kontaktowe),

numer NIP i REGON,

liczbe i proponowane daty emisiji,

okreslenie formy i terminu ptatnosci,

piecze¢ firmowg Ogtoszeniodawcy,

podpis upowaznionego przedstawiciela Ogtoszeniodawcy.

Dodatkowo Wydawca moze zada¢:

aktualny wycigg z Krajowego Rejestru Sagdowego - w przypadku spotek prawa handlowego
(kopia),

aktualny wyciag z Ewidencji Dziatalnosci Gospodarczej — osoby fizyczne(kopia),

Regon (kopia),

decyzja o nadaniu numeru NIP, jesli Ogtoszeniodawca jest ptatnikiem VAT (kopia).

W przypadku zamdwienia reklamy/ogtoszenia na tamach czasopism:

okreslenie strony czasopisma, na ktérej ma by¢ zamieszczona reklama/ogtoszenie,

format reklamy/ogtoszenia

okreslenie kolorystyki — proof.

W przypadku zamdwienia na insertu w Czasopismie:

format insertu,

waga insertu w gramach.

Reklamy, ogtoszenia, inserty powinny spetniac¢ zasady techniczne okreslone w warunkach
podanych przez Wydawce.

Wszelkie odstepstwa od wymogéw technicznych dostarczonych reklam, ogtoszen, insertéw
zostang dopuszczone do publikacji wytgcznie na podstawie pisemnych ustalen miedzy
Ogtoszeniodawcag a Wydawca.

Ewentualne zmiany zamoéwienia tresci reklamy Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢
Wydawcy na pismie z doktadnym okresleniem ich zakresu nie pdzniej niz w terminie 14 dni przed
publikacjg. Zmiany winny by¢ zatwierdzone na pismie przez Wydawce.

W przypadku przekroczenia terminéw zgtoszenia zmian zamowienia, o ktérych mowa w ust.3
niniejszego paragrafu, Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki publikacji reklamy w
wersji pierwotnej, przy jednoczesnym obcigzeniu Ogtoszeniodawcy petnymi kosztami
zrealizowanego zamoéwienia.

Zamieszczenie reklamy, ogtoszen, insertu niestandardowego ustalane bedzie indywidualnie przez
Wydawce w uzgodnieniu z Ogtoszeniodawca.

Rezygnacja z zamieszczenia reklamy, ogtoszenia, insertu odbywa sie na pismie pod rygorem
niewaznosci.

W przypadku reklamy, ogtoszenia, rezygnacja z zamoéwienia musi by¢ dostarczona Wydawcy na
20 dni przed publikacjg reklamy. W przeciwnym razie nastgpi obcigzenie Ogtoszeniodawcy w
wysokosci:

50% — w przypadku zgtoszenia rezygnacji na 15 dni przed publikacja.

100% — w przypadku zgtoszenia rezygnacji w terminie ponizej 10 dni przed publikacja.

W przypadku insertu, rezygnacja z zaméwienia musi by¢ dostarczona Wydawcy na 14 dni przed
emisjg insertu. W przeciwnym razie nastgpi obcigzenie Ogtoszeniodawcy w wysokosci:

50% — w przypadku zgtoszenia rezygnacji na 10 dni przed publikacja.

100% — w przypadku zgtoszenia rezygnacji w terminie ponizej 7 dni przed publikacja.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci, za jakos¢ techniczng rozpowszechnianych insertéw.
Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne uszkodzenia mechaniczne insertow
powstate w trakcie transportu oraz kolportowania Czasopism/a.

Ogtoszeniodawca moze dokona¢ w formie pisemnej wczesniejszej rezerwacji terminéw na
planowang reklame, ogtoszenia, insert.
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Ogtoszeniodawca jest zobowigzany do potwierdzenia rezerwacji poprzez ztozenie pisemnego
zamoéwienia na publikacje reklam, ogtoszenia, insertéw objetych tg rezerwacjg na 30 dni przed
publikacja.

Nie potwierdzenie rezerwacji w drodze ztozenia pisemnego zamdwienia w terminach okreslonych
w pkt. 4 powyzej, powoduje automatycznie anulowanie rezerwacji. Wydawca nie ponosi
odpowiedzialnosci wzgledem Ogtoszeniodawcy z tytutu anulowania dokonanej rezerwacji.

Wydawca nie zapewnia Ogtoszeniodawcy wytacznosci na zamieszczany w danym numerze
insertu. Mozliwe i dopuszczalne bedq przypadki, ze w jednym wydaniu tytutu bedzie kilka
insertéw réznych podmiotow, w tym takze prowadzacych konkurencyjng dziatalnosc.
Wydawca moze, w okreslonych przypadkach zapewni¢ Ogtoszeniodawcy wytgcznosc na
zamieszczenie insertu w okreslonej edycji danego tytutu, pod warunkiem uiszczenia przez
Ogtoszeniodawce stosownej doptaty wynikajgcej z obowigzujacego cennika Wydawcy.

Inserty umieszczane bedg w srodku czasopisma. Mozliwe i dopuszczalne bedg przypadki
zamieszczenia insertu pod pierwsza strong czasopisma lub w paczce pomiedzy czasopismami.
Warunkiem sg mozliwosci techniczne ustalane kazdorazowo z Wydawcg oraz uiszczenie optaty
wyhnikajacej z obowigzujgcego cennika Wydawcy.

11l. Reklamacje
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Podstawg rozpatrywania reklamacji jest probny wydruk bedacy wiernym odzwierciedleniem barw
(proof, cromalin itp.) odpowiadajacy rzeczywistym wymiarom wydruku, dostarczony przez
Ogtoszeniodawce przed wykonaniem ustugi.

Reklamacje dotyczace, jakosci i sposobu zamieszczania reklam, insertow Ogtoszeniodawca
powinien zgtosi¢ pisemnie w terminie do 5 dni od daty pierwszego rozpowszechnienia
zakwestionowanej reklamy, ogtoszenia, insertu.

Ztozenie reklamacji nie zwalnia Ogtoszeniodawcy z optacania kolejnych zamawianych publikacji
reklam, insertéw.

Reklamacja ztozona w formie pisemnej powinna zawierac:

W odniesieniu do publikacji reklam/ogtoszen

Doktadny opis nieprawidtowosci w opublikowaniu reklamy, w stosunku do ztozonego zamdwienia,
badz informacje, ze nie doszto do publikacji pomimo dostarczonego zamoéwienia i dokonanej w
terminie wptaty

Egzemplarz czasopisma z zamieszczong przedmiotowg reklama lub date i numer wydania
czasopisma, w ktérym miato dojs¢ do publikacji reklamy

W odniesieniu do publikacji insertéw,

Doktadny opis nieprawidtowosci w wykonaniu insertu w stosunku do ztozonego zamowienia, badz
informacje, ze nie doszto do publikacji pomimo dostarczonego zamoéwienia i dokonanej w terminie
wptaty,

Egzemplarz czasopisma z zamieszczonym insertem lub date i numer wydania czasopisma, w
ktérym miato dojs¢ do publikacji insertu.

.Odpowiedzi na ztozone reklamacje udziela upowazniony pracownik Wydawcy w formie pisemnej.
.Niedotrzymanie terminu zgtoszenia reklamacji, niezachowanie jej formy pisemnej, powoduje

utrate przez Ogtoszeniodawce prawa do reklamacji reklamy, ogtoszenia, insertu jak tez kolejnych
dotknietych wada lub usterkg wydan tego samego materiatu w przypadku publikacji cyklicznych.
Wydawca jest zobowigzany sprostowa¢ wady wéwczas, gdy reklamacja jest uzasadniona. Forme
rekompensaty za wady ustalg miedzy sobga: Wydawca i Ogtoszeniodawca w drodze negocjacji.

IV. Ptatnosci
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Wynagrodzenie dla Wydawcy za zamieszczenie reklam, insertéw jest ustalane na podstawie
cennika.

Ostateczna cena do zaptaty dla Wydawcy wpisana jest w druk zamédwienia.

Ogtoszeniodawca jest zobowigzany do dokonania zaptaty Wydawcy za zamieszczenie reklam,
insertéw zgodnie z informacjg podang przez Wydawce w druku zamoéwienia.

Zaptata za zamieszczenie reklam, ogtoszen, insertéw nastepuje, po przestaniu egzemplarza
dowodowego i faktury/paragonu.

W przypadku indywidualnych ustalen zaptata za zamieszczenie reklamy, ogtoszen, insertu
nastepuje w terminie zgodnym z informacjg podang przez Wydawce w druku zamowienia.
Ptatnosc za zamieszczenie reklam, ogtoszen, insertéw dokonywana jest na konto podane na
fakturze, paragonie.

W przypadku zamdwien cyklicznych Wydawca zastrzega sobie prawo do wstrzymania publikacji
reklam, insertow w przypadku niedotrzymywania terminéw ptatnosci.



8. W przypadku niedotrzymania terminu ptatnosci, Wydawca ma takze prawo odmowic przyjecia
zamoéwienia na zamieszczanie nastepnych reklam, insertow Ogtoszeniodawcy lub dziatajacej w
jego imieniu osoby fizycznej badz prawnej.

V. Postanowienia koncowe
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1. Integralng czes$¢ zasad ogolnych zamieszczania reklam, insertow stanowi:
e cennik,
e druk zamowienia,

813

2. W sprawach nieuregulowanych w niniejszych Zasadach Ogélnych obowigzujg przepisy Kodeksu
Cywilnego i przepisy Prawa Prasowego.

3. Spory wynikte ze stosunkow objetych niniejszym regulaminem rozstrzygane beda przez sad
wiasciwy dla Siedziby Wydawcy.

Piotr Doroba

Dyrektor Naczelny

Medyk Sp. z o.o.

01-015 Warszawa, Skwer Kard. St. Wyszynskiego 5/54

Tel. +48 22 666-43-32; 801-55-45-42; Fax. +48 22 20-35-629

NIP 526-020-49-20, REGON 006218770, Kapitat 55.000,00, KRS 0000099179 Rejestrze Przedsiebiorcéw
Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy XIII Wydziat.



